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Promoción y dinámica turística de 

Costa Rica entre  1892 y 1970 

 Antes del auge turístico a finales de la década de 1980, esta 

actividad se promocionaba y percibía de una manera que 

aunque menos dinámica, terminaría marcando la imagen 

turística en el país.  

 Instituciones, empresas y particulares nacionales y 

extranjeros se promocionarían a sí mismos y /o al país, sus 

sitios y actividades turísticas por medio de distintos medios 

publicitarios. Esto generaría una dinámica, imagen y oferta 

turística particular de Costa Rica 



 Los escritos de viajeros, folletos y libros turísticos han sido el 

origen de la distinción de Costa Rica como un país verde, 

poseedor de una naturaleza hermosa destacada tanto 

discursiva como gráficamente 

 Las  actividades destacadas en los libros, folletos y el video 

serían las visitas a sitios como los museos, hoteles e Iglesias, 

los cafetales y los beneficios además de las plantaciones de 

banano, presenciando los procesos de producción en estos 

últimos. 

 



 en la provincia de Puntarenas, donde a partir del atractivo 

natural de la zona como playa se convierte en el principal 

destino tanto para  la publicidad para el turismo nacional 

como para los turistas mismos, dándose en ella una inversión 

para la infraestructura turística por el Estado costarricense y 

particulares. 



 Pritchard estas imágenes acerca del “sitio turístico” se 

refieren a este en relación a una nación, naturaleza y cultura 

inherentes con una identidad física representada y 

promocionada de manera gráfica por la publicidad y otros 

medios 



 En Costa Rica luego de la guerra civil de 1948 se desarrollan 

cambios que incidirían en el poder adquisitivo del grueso de 

la población, lo cual incidiría en el consumo de esta y esto a 

su vez en la publicidad en los periódicos, provocando que esta 

aumente y se diversifique; tomando también en cuenta el  

surgimiento de nuevos anunciantes en el país y los 

extranjeros.  



Costa Rica. Bureau of the American 

Republics. 1892 

 Richard Villafranca. Costa Rica: the Gem 

of American Republics. New York, Sackett 

& Wilhelms. 1895 

 

 Asuntos económicos y geográficos: plantas y bosques. 

 Sobre la tierra costarricense, sus recursos y su gente. 

 



Libro Azul 1916 

 En dos columnas, una en inglés y otra en español, 

describiendo la geografía, historia, empresas, instituciones, 

servicios, agricultura e industria de cada país, así como los 

aspectos y personas destacados 

 Diferencia “raza céltico-ibérica, pensadora y fuerte” y sus 

condiciones geográfico-climáticas.      

 El libro destaca los factores con carácter de inversión, 

dirigido a los “capitalistas”, turistas e inmigrantes. 



Libro Azul 1916 

 

 “una revista pictórica y biográfica sobre la República de Costa 

Rica con artículos importantes sobre la historia condensada, 

la geografía, la estadística del país, el comercio, la industria, 

la agricultura, obras públicas, etc, etc. 



Sight Seeing in Costa Rica: The Heart 

of the Americas. JNT, 1936. 

 Reinas de belleza 

 “Tierra de la Eterna Primavera”, la república más bella de 

América Central, mereciendo entonces ser mejor conocida 

por el turista.  



 



Notes on the Archaeology of Costa 

Rica, 1939 

 Indígenas precoloniales 

 JNT distribución.  

 Museo Nacional 

 Posibilidad de adquirir reliquias para 

coleccionistas (Sightseeing. p.15)  

 

 



Costa Rican Life, 1944 

 John y Mavis Biesanz. Columbian University Press, New 

York.  

 Clima, café, geografía. 

 Aspectos sociales: la clase, vida cotidiana, el cortejo, el 

matrimonio, la familia, la educación, el trabajo, el 

entretenimiento y las devociones religiosas.  



Adventure in Costa Rica.  

 Donald E. Lundberg 

“dar un entendimiento de Costa Rica a nivel político, económico, 

sociológico y psicológico, esperando orientar a quienes quieran 

visitar o mudarse.” (Prefacio) 

  

 



Adventure in Costa Rica. 1968 

 Arquitectura: edificios y casas. 

 Café, banano, cacao, caña de azúcar, ganadería 

 Refleja en Costa Rica un turismo más desarrollado, con 

alojamiento en las playas, compañías de viaje establecidas, y 

tours a sitios como Ojo de Agua y la Isla del Coco. 

 Experiencias de extranjeros inversores. 



Elementos de interés turístico 

comunes en fuentes para promoción 

externa 

 Economía: Café y banano. 

 Geografía: Montañas, volcanes, clima.  

 Naturaleza: plantas y árboles (no tanto fauna). 

 Urbano: Teatro Nacional, museos, hoteles e Iglesias. 

 Medios de llegada (puertos y aeropuertos) y transporte 

(ferrocarril). 

 Población 

 

 

 



Publicidad Periodística Turística a Nivel 

Nacional 1950-1970 

 1955 JNT-ICT 

 La Nación. San José, 13 de enero 1956: 9 

 La Nación. San José, 9 de enero 1959:8 

 

 

 

 



 



 



Cuadro 1. Anuncios nuevos (AN) y total de anuncios (TA)para 

anuncios individuales y avisos económicos para turismo interno entre 

1950 y 1970. 

Tipo Anuncios individuales Avisos Económicos Ambos 

Años             

AN 

                

TA 

       

Promedio* 

         

AN 

         

TA 

Promed

io* 

           

AN 

           

TA 

 

Promed

io* 

1950-

54 10 27 2,7 23 129 5,6 33 156 4,7 

1955-

59 14 18 1,3 94 416 4,4 108 434 4,0 

1960-

64 35 80 2,3 140 699 5,0 175 779 4,5 

1965-

69 73 154 2,1 198 1026 5,2 271 1180 4,4 

1970 9 37 4,1 45 209 4,6 54 246 4,6 

Total 141 316 2,2 500 2479 5,0 641 2795 4,4 

La Nación. 1º a 15 Enero 1950-1970.*Promedio de veces que aparecen los anuncios, 

calculado dividiendo el total de anuncios (TA) cantidad de   anuncios nuevos (AN). 



Cuadro 2. Diversidad y número de anuncios por sector 

anunciante  a nivel interno en el período 1950-1970. Nivel Interno 

Sector oferente Diversidad de 

anuncios 

Número de anuncios Porcentaje 

Aerolíneas 0,5 51 1,8 

Agencias de viaje 0,3 16 0,6 

Aerolíneas y agencias en conjunto 0 0 0 

Hoteles y Moteles 0,4 137            4,9 

Cabinas  0,2 554       20 

Centros Turísticos y Balnearios 

0,8 15 

 

0,5 

Casas de alquiler.  0,2 1872 67 

Fincas. 0,5 12 0,4 

Instituciones 0,5 32 1,1 

Barcos 1 2 0,1 

Buses 0,1 103 3,7 

Indeterminado 1 1     0,01 

Total 0,3 2795 100 
* 

Calculado a partir del número de anuncios nuevos de cada sector oferente. La Nación. Enero 1950-1970 



La Nación. San José, 8 de enero 

1966: 64 

La Nación. San José, 6 de enero 1960: 2 

La Nación. San José, 8 de enero 1955: 15 



Casas de alquiler 

 Estos anuncios describían brevemente la casa o finca e 

incluyen el número de teléfono o dirección para dirigirse 

para contactar al dueño, con quien se esperaría que el 

interesado obtuviera más información sobre el alquiler. 

 

La Nación. San José, 3 de enero 

1956:39. 
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Gráfico 2 
Porcentaje por provincia de los anuncios nuevos que 
presentan la ubicación de las casas, apartamentos y  

fincas de alquiler. 



Limón 
  “En Limón están interesados ahora por incrementar el 

turismo. Un grupo de ciudadanos y la Municipalidad han 
visto con buenos ojos la iniciativa que se presentó para hacer 
una intensa propaganda en beneficio de esta idea en la que 
interesarán otra vez al Instituto Costarricense de Turismo y 
alugunos [sic] órganos de publicidad de esta capital. Dicen en 
Limón que gran parte de la vida y prosperidad de 
Puntarenas, se le puede atribuir al fomento del turismo y a la 
asistencia de gente del interior de la República a este puerto, 
y que ellos podrían lograr otro tanto. El señor Gobernador 
de la Provincia tendrá a su cargo la coordinación de estos 
trabajos” (La Nación. San José, 19 de enero 1960: 39)                      

 


